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Periodo Pariodo

I Matematica Aplicada I Estadistica Aplicada

I Fundamentos de Marketing I Disefio Digital

I Tendeancias de Consumo I Marketing Sensorial

I Marketing de Contenidos

I Administracion General (sitios 2web/SEO)

| Contabilidad General I Técnica de Ventas

I TiCs Aplicada al Marketing I Marketing MIX

TRABAJD
COMUNITARIO

I Video Marketing

I E-Commerca

Investigacion de Mercados y
Meuroresearch

Social Media y Community
Manager

Comunicacién Integral del
Marketing

I Business Intelligence

TRABAJO
COMUNITARIO

MALLA CURRICULAR TECNOLOGIA UNIVERSITARIA EN: GESTION DE MARKETING

il

Legislaciébn Mercantil y en
Medios Digitales

| Pautapigital

l Geomarketing

INBOUND Marketing y
Neuromarketing

l SUPLY CHAIN Management

I Plan de Marketing

TRABAJO
COMUMNITARIO

)

Periodo

I Google Analytics
I Marketing internacional

l BRANDING ¥ TRADE Marketing
I SOCIAL LISTENING
l Desarrollo de Marcas y Productos

Disefio y Evaluacion de
Proyectos

PRACTICAS PRE
PROFESIOMNALES
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w UNIVERSITARIO
RUMI I
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Unidades de organlzacidn curricular

I UNIDAD BASICA

I UNIDAD PROFESIOMNAL

UNIDAD DE INTEGRACION
CURRICULAR



